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Zum Text








Für Ihr erfolgreiches, gutes Leben Informationen, die Sie wirklich brauchen: Staatlich geförderter Verlag, ausgezeichnet mit dem Global Business Award als Publisher of the Year: Bücher, Magazine, eKurse, datengestützte KI-Services. Print- und Onlinepublikationen sowie neuste Technik gehen dabei Hand in Hand – mit über 20 Jahren Erfahrung, Partnern wie dem Bundesbildungsministerium, Kunden wie Samsung, DELL, Telekom oder Hochschulen. Dahinter steht Simone Janson, deutsche Top10 Bloggerin, referenziert in ARD, FAZ, ZEIT, WELT, Wikipedia.



Offenlegung & Urheberrechte:   Bildmaterial erstellt im Rahmen einer kostenlosen Kooperation mit Shutterstock.  Text ursprünglich aus:  “Das Leben ist ein Zoo: Geschäftstüchtige Affen, gefiederte Panzerknacker und Fische in der Waschstraße. Die erstaunlichen Parallelen zwischen Mensch und Tier” (2015), erschienen bei FAZ Verlag, Abdruck mit freundlicher Genehmigung des Verlags.
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Finanz-Management im Alltag: Wie versäuft man sein Geld (nicht)?



Von Professor Dr. Hanno Beck (Mehr) • Zuletzt aktualisiert am 30.11.2023 • Zuerst veröffentlicht am 30.03.2016 • Bisher 4578 Leser, 3529 Social-Media-Shares Likes & Reviews (5/5) • Kommentare lesen & schreiben







	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	










 Wer Geld verdienen möchte sollte mit Sparen anfangen. Leider fällt das vielen Menschen schwer. Ein Blick ins Tierreich zeigt warum.
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Mit unseren Resourcen haushalten




Mittlerweile verraten uns Studien genug über die Trinkgewohnheiten und -vorlieben von Ratten, auch, dass die meisten Ratten Root Beer und Tom Collins schnödem Wasser vorziehen – wer täte das nicht?




E4 jedenfalls sieht das genauso. Hätte sie unbegrenzten Zugang zu beiden Köstlichkeiten, würde sie den Wassernapf ignorieren – ähnlich wie Teenager, die ihre eisgekühlte Cola oder den Energy-Drink nie gegen stilles Mineralwasser tauschen.




Aber Teenager haben Löcher in den Taschen, weswegen sie bisweilen Wasser statt brauner Brause trinken – das Taschengeld reicht nicht, um die Ernährung komplett auf Cola und Energy-Drinks umzustellen. Ähnlich geht es E4, auch ihr Taschengeld ist knapp bemessen. Und wie machen wir das? Ganz einfach: Statt Euros gibt es zwei Knöpfe – einen Knopf für Root Beer, einen für Tom Collins.




Das Teenager-Taschengeld-Problem
Die Bücher zum Thema (Werbung)








							
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
			
	
	




Tipp: Sie können diesen Text auch als PDF oder einen eKurs zum Thema herunterladen. Im Shop finden Sie zudem spannende Inspirationen, um Ihren Erfolg zu erleben, dazu Angebote & News im Newsletter! (Werbung)




Will E4 sich einen genehmigen, muss sie einen Knopf drücken, entweder den Tom-Collins-Knopf oder den Root Beer-Knopf. Und hier kommt das Taschengeld ins Spiel: Sie kann die Knöpfe nicht unendlich oft drücken, sondern sagen wir nur 300-mal. Damit haben wir die perfekte Imitation des Teenager-Taschengeld-Problems: Ich kann zwischen Root Beer und Tom Collins wählen, kann aber nicht unendlich viel Root Beer oder Tom Collins trinken, sondern nur 300 Stück von beiden zusammen.




Ok. Ersetzen wir “Knöpfe drücken” durch “Euro”, und wir haben die Teenager-Situation: Wir können 300 Euro zwischen Root Beer und Tom Collins aufteilen. Sind die 300 Euro weg, müssen wir auf das von unseren Eltern kostenlos zur Verfügung gestellte Wasser zurückgreifen. Und wie die Teenager hat E4 ein Geldproblem: Wie teile ich meine knapp bemessenen Euros – also die 300 erlaubten Knopfdrücke – auf Root Beer und Tom Collins auf, wie viel Root Beer und Tom Collins soll ich bei gegebenem Ausgabenlimit von 300 wählen?




Wie versäuft man sein Taschengeld?




Die Antwort auf diese Frage hängt von vielen Dingen ab – vor allem von den Vorlieben der jeweiligen Ratte. Aber nicht nur. Denken wir einmal an unsere Teenager: Wenn sie sich ihren individuellen Cola-Energy-Drink-Mix zusammenstellen, sind die Preise der beiden Getränke wichtig – je teurer Cola ist, umso mehr wird man den Energy-Drink statt der Cola trinken. Es ist der Preis eines Getränks, der darüber entscheidet, was




man trinkt. Für unsere Freundin E4 bestimmt dieser sich über die Menge, die sie pro Knopfdruck ausgeschenkt bekommt – je mehr Root Beer pro Knopfdruck fließt, umso billiger ist die süße Plörre. Wie also verwendet E4 ihr Taschengeld, um möglichst viel Getränkespaß zu bekommen?




Angebot und Nachfrage
Rabatte für Ihren Erfolg (Werbung)!











							
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
			
	








In der herkömmlichen ökonomischen Theorie formuliert und löst man dieses Problem in der sogenannten Haushaltstheorie, und eines der Ergebnisse dieser Theorie ist einer, wenn nicht der Grundpfeiler der gesamten Wirtschaftswissenschaften: Bei steigenden Preisen sinkt die Nachfrage nach einem Gut. In unserem Alltag eine selbstverständliche Idee und Beobachtung: Steigt der Preis von Cola – oder Root Beer – werden wir mehr Energy-Drinks – respektive Tom Collins – trinken.




Und? Kennt E4 dieses Gesetz? Kennen Ratten dieses Gesetz? Und befolgen sie es? E4 tut es. Und ihre Artgenossen ebenfalls. Sobald wir den Preis für Root Beer erhöhen, beginnen die Ratten umzuschwenken – sie süffeln mehr Tom Collins und weniger Root Beer. Ratten kennen das Gesetz der Nachfrage, und sie halten sich daran: Mit steigenden Preisen sinkt die Nachfrage. Doch warum?




Relative Preisverhältnisse




Die intuitive Antwort auf das “warum” sind die relativen Preisverhältnisse: Wenn Cola verglichen mit Energy-Drinks teurer wird, schaltet man auf das billigere Getränk um. “Substitutionseffekt” nennen Ökonomen das, man ersetzt – substituiert – das teurer gewordene Getränk durch das nun vergleichsweise billigere Getränk. Doch das ist nicht alles, es gibt noch einen Effekt, den Einkommenseffekt:




Wenn der Preis für Cola sinkt, steigt das, was man das Realeinkommen der Teenager nennt. Weil Cola nun billiger ist, können Sie mit dem gleichen Taschengeld mehr Cola kaufen – konnten sie mit zehn Euro vorher fünf Colas á zwei Euro kaufen, so können sie nach einer Preissenkung von zwei auf einen Euro nun mit den gleichen zehn Euro zehn Colas kaufen. Dieser Effekt der Preissenkung führt zu einem Anstieg der Nachfrage nach Cola. In dieser Lesart trinken die Ratten mehr Tom Collins, weil sie nun mehr Getränke frei haben, nicht, weil sie erkannt haben, dass Root Beer teurer geworden ist. Oder?




Ratten als perfekte Konsumenten?




Nein. Die Ratten erkennen und verstehen, dass der Preis für Root Beer gestiegen ist und satteln deswegen auf Tom Collins um. Das können wir zeigen, indem wir das Einkommen – die Anzahl, wie oft die Ratten den Knopf drücken dürfen – so erhöhen, dass die Ratten danach mit dem höheren Preis für Root Beer genau die gleichen Mengen Root Beer und Tom Collins trinken können wie vor der Preiserhöhung.




Sie könnten also ihren Mix aus Root Beer und Tom Collins so wählen, dass sie den gleichen Mix haben wie vor der Preiserhöhung. Tun sie aber nicht. Auch nach dieser Manipulation – Einkommenskompensation genannt – verändern die Ratten ihren Getränkeplan, das nun teurer gewordene Root Beer wird zumindest teilweise durch Tom Collins ersetzt. Ratten richten ihre Nachfrage an den Preisen ihrer Getränke aus. Sie sind perfekte Konsumenten – zumindest in den Augen eines Erstsemester-Lehrbuches zum Konsumentenverhalten.



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	




Top Bücher zum Thema












							
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
									
					



				
				
			
	
	










Text als PDF lesen




Diesen Text als PDF erwerben (nur zur eigenen Nutzung ohne Weitergabe gemäß AGB): Bitte schicken Sie uns nach dem Kauf eine eMail mit gewünschten Titel an support@berufebilder.de, wir schicken das PDF dann umgehend zu. Sie können auch Text-Reihen erwerben.




4,99€Kaufen




Beratung zu Erfolg, Ziel-Erreichung oder Marketing




Sie haben Fragen rund zu Karriere, Recruiting, persönliche Entwicklung oder Reichweitensteigerung? Unser KI-Berater hilft Ihnen für 5 Euro im Monat – für Buchkäufer kostenlos. Für weitere Themen bieten wir spezielle IT-Services 




5,00€ /  pro Monat   Buchen




eKurs on Demand buchen




Bis zu 30 Lektionen mit je 4 Lernaufgaben + Abschlusslektion als PDF-Download. Bitte schicken Sie uns nach dem Kauf eine eMail mit gewünschten Titel an support@berufebilder.de. Alternativ stellen wir gerne Ihren Kurs für Sie zusammen oder bieten Ihnen einen persönlichen regelmäßigen eMail-Kurs – alle weiteren Informationen!




29,99€Kaufen




Individuelles eBook nach Wunsch 




Falls unser Shop Ihnen nicht Ihr Wunschthema bietet: Wir stellen gerne ein Buch nach Ihren Wünschen zusammen und liefern in einem Format Ihrer Wahl. Bitte schreiben Sie uns nach dem Kauf unter support@berufebilder.de




79,99€Kaufen











Hier schreibt für Sie





Dr. Hanno Beck ist Ökonomie-Professor, Bestseller-Autor und früherer FAZ-Redakteur.Beck ist Diplom-Volkswirt, war acht Jahre lang festangestellter Wirtschaftsredakteur der Frankfurter Allgemeinen Zeitung und schreibt auch heute noch regelmäßig für die F.A.Z. Der Bestsellerautor (u.a. “Der große Plan”, “Alles was Recht ist” “Der Alltagsökonom”, “Die Logik des Irrtums”) ist seit 2006 Professor für Volkswirtschaftslehre und Wirtschaftspolitik an der Hochschule Pforzheim. Alle Texte von Professor Dr. Hanno Beck.
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3 Antworten zu „Finanz-Management im Alltag: Wie versäuft man sein Geld (nicht)?“
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Business-Alltag ist Zoo – 2/3: Wie versäuft man sein Taschengeld? von Professor Dr. Hanno Beck…  – Empfehlenswerter Beitrag ljw3AYaNTo #Beruf #Bildung
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		Schreiben Sie einen Kommentar Antworten abbrechen
Ihre E-Mail-Adresse wird nicht veröffentlicht. Erforderliche Felder sind mit * markiert
Kommentar * 

Ja, ich möchte regelmäßig über die neusten Aktionen & Angebote per Newsletter informiert werden.
 
	
 Hiermit akzeptiere ich die Debatten-Regeln und die Datenschutzbedingungen mit der Möglichkeit, der Verwendung meiner Daten jederzeit zu widersprechen.

Name * 

E-Mail * 

 



	

	

















Alles für Ihren Erfolg! Informieren wie die Bundesregierung mit Rabatten, News & Gratis-Medien





[…] danke für Ihren super Newsletter!

Presse- und Informationsamt der Bundesregierung







    




    





Lassen Sie dieses Feld leer, wenn Sie ein Mensch sind: 




Mehr Infos, bisherige Newsletter & Datenschutzhinweise finden Sie hier. Sie können sich jederzeit mit 1 Klick abmelden!
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